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1 INTRODUÇÃO 
O uso do crowdfunding, também conhecido como financiamento coletivo, vem 

crescendo no Brasil nos últimos anos. 

Durante o primeiro semestre de 2015, a pesquisa acompanhou o 

desenvolvimento de 81 projetos divididos por 5 plataformas de financiamento 

coletivo. A saber: Catarse (65 projetos), Kickante (10 projetos), Benfeitoria (1 

projeto), Juntos com vc (1 projeto) e Bookstart (4 projetos).  Dos 81 projetos 

acompanhados, 39 (48,1%) conseguiram atingir a meta estipulada. 

 

 

2 OBJETIVOS  
O objetivo principal do trabalho é entender como o crowdfunding pode ser 

usado como um caminho alternativo para publicação de livros. 

 
 

3 MÉTODOS 
Coleta e análise de dados a respeito dos 81 projetos acompanhados. 

Pesquisa bibliográfica em livros e artigos. 

 
 

4 RESULTADOS 
Até o momento a pesquisa conseguiu levantar dados estatísticos e algumas 

características predominantes no projetos que conseguiram atingir a meta. 

 
 

5 CONCLUSÕES 
O trabalho concluiu até o presente momento que o crowdfunding se apresenta 

como um meio ainda em consolidação no Brasil, mas que pode abrir espaço para 

obras fora do padrão do mundo editorial. 
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