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Depois da anlologica
eleigio de Barack
Obama a Presidéncia
da Republica dos
Estados Unidos, as
campanhas eleitorais
RUNCA MALS Serdo as
mesinieas

efiro-me ao fato de,
pela primeira vez
desde o seu advento,

ainternet ter contribuido de
modo tdo expressivo para
determinar o resultado de
uma elei¢do, e de um pleito
com significado fmpar, pois
estabeleceu um marco na
histéria norte-americana.
A campanha pela Web teve
muito peso na estratégia de
comunicagao e na captagao
de recursos, fatores expo-
nenciais para a vitoria.

O revolucionério proces-
s0 passa a interessar mais
de pertoos brasileiros a par-
tir da minirreforma eleitoral
aprovada pelo Congresso e
sancionada pelo presidente
Lula. Afinal, oitem mais re-
levante da nova lei é a total
liberagao da internet para
as campanhas, incluindo
o debate entre candidatos
com regras mais flexiveis
do que no ridio e na TV.
A analogia, portanto, é
inevitavel.

Mais do que isso, é inte-
ressante que os partidos
politicos, os especialistas
em comunicagao eleitoral,
assessores de imprensa e
relagdes publicas brasilei-
ros estudem mais a fundo
como se deu a formidével
estratégiade Obamanarede
mundial de computadores.
Boa oportunidade para co-
nhecer melhor um pouco
mais a inovadora utilizagao
politicada Web é apresenga
no Brasil de Steve Hild-
brand, captador de recursos
da campanha do presidente
norte-americano. Ele estara
em Sao Paulo por ocasidao
do Congresso Hemisférico
de Captagdo de Recursos
— Fundraising, de 6 a 8 de
novembro, no auditério da
Fundagao de Rotarianos. E
a primeira vez que o evento
realiza-se no Brasil.

Hildbrand relatara a vito-
riosa experiéncia. Vitoriosa
e inédita, pois, embora
desde o ano 2000, a inter-
net ja fosse utilizada em
disputas eleitorais, nada
até entao comparou-se ao
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A campanha de Obama
e a minirreforma
politica brasileira

que ocorreu na campanha
presidencial dos Estados
Unidos em 2008. Assistiu-
se ao surgimento de uma
nova maneira de abordar
os eleitores, arrecadar di-
nheiro, organizar grupos
de voluntarios, monitorar e
convencer eleitores. Tam-
bém se encontrou na Web
um modo muito eficaz de
rebater ataques dos adver-
sarios, desqualificando-os
em uma portentosa rede
formadora de opinido.

A estratégia foi tao efi-
ciente que, conforme noti-
ciaram os veiculos de comu-
nicagao norte-americanos,
sensibilizou até mesmo
numerosos cidadaos que
jamais haviam exercitado
anteriormente o direito de
votar, principalmente no
universo de piiblico dos
adultos jovens. A comu-
nicagao tela a tela, pessoa
por pessoa, teve um imen-
so efeito multiplicador,
chegando a milhoes de
pessoas. No final, além da
vitdria, resultou num mai-
ling gigantesco de e-mails
de gente que dooudinheiro,
participou do debate e se
mostrou aberta. a aborda-
gem politica, A internet
parece ter promovido,
como nenhumaoutra midia,
o engajamento ideoldégico
das pessoas. Elas sentiram-
se participantes diretas do
processo, a medida que
interagiamindividualmente
em um grande processo
coletivo. Deixaram de ser
espectadoras e se tornaram
protagonistas!

Comaminirreforma politi-
ca, os partidos e candidatos
brasileiros poderao adotar
estratégias semelhantes a
utilizada na campanha de
Barack Obama. As possi-
bilidades sdo enormes a
partir dalegalizagao da Web
como midia legitima para
o processo de propaganda
e mobilizagao eleitoral.
Assim, que se utilize de
modo competente e ade-
quado essa ferramenta,
possibilitando o avango da
participagao democratica,
do debate de propostas e
dadisputa, comcriatividade
e dignidade, pelo voto dos
brasileiros.
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